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Wycena znaku towarowego — punkt wyjscia dla optymalizacji podatkowej
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Wycena

znaku towarowego
stanowi punkt wyjscia

dla procesu

optymalizacji podatkowe;
z uzyciem

tego sktadnika aktywow,
poniewaz to od niej zalezy,
czy przeprowadzenie
catego procesu

bedzie dla firmy optacalne.

Marek Gad

Wycena znaku towarowego
jest procesem kilkuetapowym.
Najczesciej rozpoczyna ja anali-
za spolki korzystajacej z wycenia-
nego znaku. Na jej podstawie
dokonuje si¢ wyboru jednej
z trzech grup metod sporzadza-
nia wyceny — kosztowych, docho-
dowych lub rynkowych.
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Jak pokazuje praktyka, zastosowa-
nie znajduja gléwnie metody
z dwéch pierwszych kategorii — me-
tody rynkowe, mimo swojej teoretycz-
nej poprawnosci, bazuja na danych
o zawartych wcze$niej transakcjach
rynkowych, ktére sa zazwyczaj obje-
te tajemnica handlowa.

Metody kosztowe

Metody kosztowe polegaja na okre-
§leniu wartosci znaku korzystajac
z kosztow poniesionych na jego wy-
tworzenie (metoda odtworzeniowa)
lub kosztéw, ktére nalezaloby po-
nies¢, aby wytworzy¢ analogiczna
marke dzi§ (metoda zastapienia).
Do kosztéw tego typu mozemy
zaliczy¢ przykladowo koszty projek-
tu i wytworzenia znaku, koszty re-
klamy 1 promocji konkretnej marki
oraz czes¢ kosztéw catego dziatu
marketingu.

Z metodami tymi wiaze si¢ jednak
kilka problemoéw, z ktérych najwaz-
niejszym jest pomijanie przyszlych
korzysci zwiazanych z wycenianym
znakiem i jego wplywu na wyniki
finansowe przedsi¢biorstwa. Inna,
pojawiajaca si¢ w praktyce prze-
szkoda jest trudno$¢ w okresleniu
kosztéw, czy to z powodu czasu,
ktéry uplynal od ich zaistnienia,
czy z powodu trudnosci w kwalifi-
kacji kosztow jako powiazanych
z okresSlonym znakiem. Problemy
te ograniczaja zakres stosowania
metod kosztowych gléwnie do mto-
dych marek.

Metody dochodowe

Najczesciej spotykane w praktyce
sa metody dochodowe, ktére opie-
raja si¢ na zalozeniu, ze wartos¢
marki ma zrédlo w jej wplywie
na wynik finansowy generowany
przez spétke. Wéréod wielu rodzajow
metod zaliczanych do tej kategorii
najczesciej stosowane sa: podejscie

oparte o zysk nadwyzkowy i o zwol-
nienie z oplat licencyjnych. Tech-
niki te polegaja na znalezieniu
odpowiednich przeptywéw pieniez-
nych (powiazanych ze znakiem)
1 obliczeniu ich wartosci biezacej
poprzez zdyskontowanie wilasciwa
dla uzytkownika znaku stopa kosz-
tu kapitatu. Nastepnie sa one sumo-
wane, aby w konsekwencji da¢ war-
to§¢ wycenianego znaku.
Wspomniane metody dochodowe
réznia sie ze wzgledu na zrédlo
przeplywéw. Metoda zysku nadwyz-
kowego upatruje wpltywu na wynik
finansowy przedsiebiorstwa w premii
cenowej, ktéra mozemy osiagnac
na sprzedazy produktéw opatrzo-
nych danym znakiem (w poréwnaniu
ze sprzedaza produktéw bez marki,
badz z marka stabo rozpoznawalna).
Oznacza to réwniez wyzsza od $red-
niej rynkowej marze. Kluczowy w tej
metodzie jest odpowiedni wybér
produktéw poréwnywalnych, tak
aby pochodzily one z jednego segmen-
tu rynku (tj. trafialy do tych samych
konsumentéw, posiadaly zblizone
cechy uzytkowe, czy pochodzily z tego
samego obszaru geograficznego).
Metoda zwolnienia z oplat licencyj-
nych zaklada natomiast, ze warto$c
posiadanej marki mozna oszacowac
na podstawie wielkoSci zwolnien
od oplaty licencyjnej. Sa one uzasad-
nione faktem, ze spotka, ktéra nie
posiada wlasnego znaku towarowego
bylaby skionna zaptaci¢ okreslona
kwote za wykorzystywanie znaku pod-
miotu zewnetrznego w celu osiagnie-
cia korzysci ekonomicznych zwiaza-
nych z rozpoznawalnoscia marki.
Przedsigbiorstwo posiadajace wlasna,
rozpoznawalna marke jest zatem
niejako zwolnione z koniecznosci
ponoszenia tych oplat. Wielko$¢ kwot
jest zazwyczaj ustalana jako stawka
procentowa okreslajaca cze$¢ przy-
chodéw przekazywanych wiascicielo-
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wi znaku. Na potrzeby wyceny do-
konuje si¢ analizy stawek licencyj-
nych w zawartych wcze$niej umo-
wach dla danej branzy. Z pomoca
przychodza bazy danych agregujace
informacje o szczegétach zawiera-
nych na rynkach uméw licencyjnych.

Zaufany partner

Dla kazdej z opisanych metod nie-
zbedne jest przeprowadzenie anali-
zy rynku, na ktérym dziata uzytkow-
nik znaku towarowego, w celu usta-
lenia odpowiednich marz, stawek
licencyjnych, stopy dyskontowej
i innych zalozen. Wymaga to profe-
sjonalnej wiedzy i doSwiadczenia
analitykéw przeprowadzajacych
wycene. Przy wyborze podmiotu
przeprowadzajacego wycene¢ nalezy
zwréci¢ uwage na to, jak dlugo dzia-
fa on na rynku i jakie referencje
otrzymal od poprzednich klientéw.
Tylko przemys$lany wyboér partnera
gwarantuje rzetelno$c i bezpieczen-
stwo przeprowadzenia procesu.

Z zaprezentowanego krotkiego
przegladu metod i proceséw wyni-
ka, ze nie istnieje jedna metoda
pozwalajaca na obiektywne oszaco-
wanie wartosci znaku towarowego.
Nie istnieja réwniez zadne regula-
cje prawne, ktére wskazywalyby,
ktéra z metod powinna by¢ zastoso-
wana dla danego przypadku.
Sam proces jest takze dos¢ skompli-
kowany, stad dla uzyskania mozli-
wie najdokladniejszego wyniku wy-
ceny konieczne sa odpowiednie
kompetencje i kilkuletnie doswiad-
czenie os6b Swiadczacych ustuge. @
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